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Ta na mao!

Praticos, baratos, convenientes e positivos até sob o ponto de vista ecoldgico,
os sachés evoluem dentro do conceito de embalagem na industria de cosméticos.

A dose unica € o motor desse sucesso.

tendéncia parece

irreversivel: os sachés,

antes utilizados
guase que exclusivamente
como embalagens
secundarias para promogcao
de produtos — as famosas
acoes de sampling - estao,
gradativamente, ganhando
um novo status na industria
brasileira de cosméticos: 0
de embalagens primarias.
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N&o que as amostras
acondicionadas nesse tipo
de contéiner estejam com os
dias contados - longe disso.
Porem, de forma crescente,
mais e mais empresas do
setor ndo escondem seu
interesse pelas propaladas
“solucdes monodose”,

que é o nome bonito para
produtos em dose Unica
efetivamente vendidos no
mercado (e nao distribuidos
gratuitamente, como é

0 caso das amostras),

para atender a demandas
bastante especificas dos
consumidores.
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Que motivos sio esses? Bem, podemos
comecar falando de dois entre os mais
elogiientes: prego e |‘rr‘.1ri;‘.i¢|:|d|:. “Com

a accitacio de que o saché ¢ um item de
venda, as empresas, cada ves mais em
apostado na proposta de custo redwado,
além de menor espago na gondola ¢ na
baolsa/ nécessaire do consumidor, Em 2007
howve um crescimento de 153% em relacio
a0 ano antetior ¢ acreditamos que esse

ano mmbém haja excelentes perspectivas,
principalmente porque poderemos oferecer
aos clientes também a fabneacio ¢ o envase,
tantos dos produtos para acondicionar
sachés, quanto dos itens regulares de linha
das empresas™, diz Maurici Manques, gerente
téenico da Mappel, uma das principais
players desse mercado.

Chuira vantagem, que muiia gente
ainda nio se dew conta, ¢ a questio da
portabilidade. Produtos como shampoos,
condicdonadores ¢ enxaguardnos bucais, por
exemplo, sempre costumam dar problema
na hora que o consumidor vai viajar. Além
da questio do volume, ji virou meio cena
reprisada de novela ver os agentes da Policia
Federal nos acroportos internacionais
pedindo para os passageiros se desfazerem de
todos os itens cosméticos cujo volume supere
oz 100ml permindos pela lei de mansporre de
bagagem de mio na esteira de admissio 4 sala
de embarque. Alpuns, mais condescendentes,
simplesmente deixam o produto fechado por
ki i outros, mais irttados com a proibicio,
fazem questio de despejar os contendos dos
frascos na lixeira mais prosima, que, muitas
vezes, nio ¢ 4 prova de liquidos e vaza, Mas
essa ¢ outra histona,

Sachés em doses dnicas, representam a
solugiio ideal para o viajante que quer evitar
situactes constrangedoras como essas ¢, &
claro, jogar dinheiro fora comprando um
produto que nio vai poder carregar em
sua nécessaire. Como os hords andam se
esmerando cada vez mais em oferecer aos
SEUS ]‘l:'r.\'!‘.lL'th:.\' apresentacoes personalizadas
de shampoos, condidonadores ¢ espumas
de banho, entre outros itens, a pessoa que
viaja pode se sentr livee para levar em sua
bagagem de médo apenas alguns sachés
sdutos de sua preferéneda, e, assim
A WA EMETEENCia,

um proy
doses unitirias, que ocupa menor espaco

nas embalagens de embarque como

W uando expostos contribuiu
pscimento das indmeras
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sachés foi marcado por v
um aumento significativo -
nas vendas, alguancadr:: 'fv '-'_‘ -
pela necessidade de
se implantar novas
estrategia aa
manutengao e conquista
de novos pontos-

concorréncia acirrada
de novos produtos por

Carlos Signei de Souza,
diretor da Aripack
Sachés Especiais.

possibilidades de embalagens em sachés,
A tendéncia desse tpo de apresentagio
S¢ INICIOW, NO SE0T COSMENCD, COm
empresas que comercializam produtos
capilares hi cerca de trés ou quatro anos
atras. lrens como tratamento n:npilnr do
tipo S.00.5, para os cabelos deram um
impulso a esse tpo de embalagem.

“Em 2007, o segmento de saches foi
marcado por um aumento significativo
nas vendas, alavancado pela necessidade
de se il'npl:m::u' novas estrarégias para
a manutengio ¢ conguista de novos
pontos-de-venda, devido a cong
acirrada de novos produr
cada vez mais dimi
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ack
ande empresa

assado, a Artpack

allzou uma pesquisa em oito paises
da Europa, além de China, Taiwan,
Hong Kong e vislumbrou um mercado

L'.“F'-‘L".."l‘ﬁf{’ﬁ, cntre 0% LlLl':'li.E pr MOetores
solares, locGes repelentes de mosqui
logées hidratantes pas-sol, e ourr
]Wﬂdul‘i:s CU."\III{'[iCUR ]1':1“! tra
combinados como limpes;
rejuvenescimento, <0

uma possibilidade e
mas, sim,
enie cusio
vendas mais
tiretor da empresa.

divulgacio de
uma necessl
% bengds

LY

ENS “ORGANICAS”
to de vista réenico, a grande
fiotia de produtos comercializados no
mercado pode ser apresentada na forma
de saché. “O que deve ser observado
¢ o material adequado do saché para
o envase de cada item, para que as
caracteristicas originais dos produtos
permanecam inalteradas”, pondera
Maurici, da Mappel.
A questio i
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saché é g

as empresas, cada vez mais
tém apostado na proposta
de custo reduzido, além de
menor espaco na gondola
e na bolsa/nécessaire do

consumidor. Em 2007 houve

um crescimento de

1S, pringci pdlrnarlte
ue poderemos oferecer
aos clientes tambem a
fabricacao e o envase
tantos dos produtos para
acondicionar sa , quanto
dos itens regulares de linha
das empresas. L

Maurici Marques,
gerente técnico da Mappel

Foraa qwli"o ﬁeqp}‘ tas vezes
consumidor nio segue o pmmmfﬂ ideal
de udlizacho de cosméticos (¢ muito a4, P mple
comum, por exemplo, cle se impacientar bastante comum. E, em ql:l.é:

com o uso da espirula e ceder ao impulso de que a eficicia do produto nio ﬁcn
de mergulhar seu dedo no creme, por comprometida em funcio dessa alteracio
exemplo), ¢ fato que a exposicio do cromitica, ela ji pode ser suficiente para
contetdo das embalagens de irens de “quebrar” o interesse do consumidor
skin care ao oxigénio rambém ji pode dar pelo produto. De novo, o saché —

alguns de seus ingredientes suscetiveds a fechado, protegido contra luz ¢ com sua
processos degradativos ou de oxidacio, dose Gnica — ¢ opgio super interessante
A solugio dose tinica, acondicionada em para contornar essa saia justa.

sachés (bingol) pode jogar essa margem
de risco a zero,

Desse ponto de vista, uma classe
muito especial de cosméticos —a
dos orginicos —, também pode se
locupletar com as vantagens
de embalagem. Isso porg
total de conservante
suas formulas, sog
COonscrvantcs @

O problema ai costuma ser que
esses kits acabam se ransformando
em verdadeiras solucdes
“frankenstein”, porque, muitas vezes,
quando uma indidstria encomenda
amostras para uma nova linha de seis
itens que estd lancando, geralmente
o faz para os dois ou rés produtos
mais “importantes”, detxando os
outros fora da acdo de sampling. I ai
a unidade de marca vai para o espacgo,
porque o consumidor literalmente
junta o que encontra, ¢ faz seu kit
pessoal com itens de duas ou, as
vezes, tres marcas diferentes. Em
outras palavras, muito fabricante
ainda nio percebeu que se ele se
preocupasse em oferecer amostras
de rigorosamente todos os itens, o
kit desse consumidor, em termos de
marca, resultaria uniforme, o que,
entre outras coisas, poderia estimular
o cliente a se fidelizar a ela.

PACOTE COMPLETO

e seu lado, os fornecedores de sachés
contnuam fazendo sua licio de casa
direitinho, ¢, com muita dedicacio

e proatividade, ja estio preparados
para atender com folga a quaisquer
eventuais booms de demanda por esse
tipo de embalagem em especial. E

1550 acontece ndo 0 em funcio das
circunstincias que ji relacionamos
romente: “Acreditamos muito
sio desse mercado de doses

) Brasil. Ocorre que

asis’, dentro de um
alidades proprias,
ILOS CAPAZES
sidades

fsitivo

KY DE BOLSA

o Gel Warming. Ele é o dnico lubrificante intimo

10C CIM I H.l' 15 % ] ICNDOS QUE O Casd ] (4
i G b WARMING
ULTRA g/

Lubrificante intimo \
Lubricante Intimo in més 12 intimidad de Ia pareja

i h_lid.l“il-iﬂrﬁ

rdo .I'.:I'..I'lh.r-‘ gerente de grupo de |T|'|"|-:_|I_I[l:|_~:

2 Intimidade do casal ainda melhor

sachals de 5!';

projetos com os clientes, entre 0s
quais sobressaem os de viraminas
capilares em sachés, em substituicio
as ampolas plisticas com 10ml, bem
como cremes para tratamento de
choque com 30g a 60g, cremes de
massagem com 45g, lubrificantes
intimos com 5g e, ainda, 1'::]1|.-|¢:|m: de
insetos. “0 saché dia mais sepuranca
no transporte, mais visualizacio
no ponto-de-venda, maior higiene
de envase ¢ menor descarre de
embalagem na natureza”, diz G
Signel, ressaltando o viés ec

Amilia o Urescimento
Natural dos Cabelos
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desse tpo especifico de

0O executivo da Ag

salienta qui a cmpg
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%ﬁjﬁ,ﬁ 8 desde o ano fantidade

grande maicria enorme d uitos
e médio porte,
mercado pode ser am competir em
e com os grandes.
bém, nossa principal

gde para 2008: a condicio dada
cliente de comprar pequenos lotes
poOr um custo extremamente razodvel.
Para viabilizar essa possibilidade,
: investimos em processos produtvos
ma especial priticos, ripidos, seguros, com
entacio de blisters qualidade ¢ baixos custos de
0 para envasamento de operacionalizagio, assim como
Osméticos quanto de diversos itens novos processos de impressi
para maquilagem”, acrescenta o gerente nossos parceiros, Isso j
técnico da empresa. i
E a Arrpa

clientg

g

A Mappel, alids, investiu na “Atualmente ji temos 4 nossa ig

construcio de uma nova planta
industrial em Diadema - municipio

disposicio maquinas capig

a fabricacio de um

srande Sdo Paulo - ¢, ainda, em diversificad;

5 diferenciados e de alima

Pfﬂp{ K
além de potes ¢ frascos, contempla,
de manmra bastante expressiva
pheml) o implemento da utilizagio
pembalagens primirias.

de 10.000 unidades por item”, explica.
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